ROCK By lisalmi L]

Kuntamarkkinoinnin SM-kisat 2021 ?
lisalmen kaupungin kilpailutysn liite




TAUSTAA: MDI:N Timo Aron katsaus alue- ja vaestonkehitykseen

ennen ja jalkeen koronakriisin

Tama "voimaketju” on hallittava!
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Elinvoima

Millainen on alueen
elinvoimaisuus kasvun ja
KASVUN osatekijsiden
perusteella?

Miten alue menestyy
keskeisilla tunnusluvuilla
alueiden vilisessa kilpai-
lussa?
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Vetovoima

Kuinka houkutteleva,
kiinnostava, dynaami-
nen ja vetovoimainen
alue on ULKOPUOLIS-
TEN ndkékulmasta?
Millainen muuttoha-
lukkuus on alueelle?
Millainen on tulomuut-
tajien profiili?
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Pitovoima

Millainen alue on alueen |
OMIEN ASUKKAIDEN JA
TOIMUOIDEN nakékulmis- |

ta?

Kuinka tyytyviisia alueen |
\ ihmiset tulemaan kerta

toimijat ovat palveluihin

ja omaan asuin- ja elinym- !

paristéén?

Miten asukkaat viihtyvat '

alueella?

MDI §
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Lumovoima

- Onko alueella jotain

: taysin POIKKEUKSELLIS-

TA ja muista EROTTU-
VAA, jotka keradvat vir-
toja alueelle ja saavat

toisensa jalkeen alueel-
le?

05

Kipina- tai
kitkatekijat

Millainen on alueen
henkinen ilmapiiri ja
mentaliteetti?
Luottavatko ja arvosta-
vatko alueen toimijat
toisiaan?

Millainen on alueen
tekemisen kulttuuri,
saadaanko asioita aikai-
seksi?

lisalmen kaupungin ja kumppaniyritysten seka -oppilaitosten yhteisen By lisalmi -brandin viitekehykseen kuuluvat
kaikki kuvassa esitetyn voimaketjun lenkit. Lisédksi nostamme esille vield yhden voiman - TAHDONVOIMAN. Se
ratkaisee paljon siitd, miten menestyksekkaasti voimaketju toimii. Kykenemmekd lunastamaan lupauksemme:
”"Emme odota ihmeitd. Teemme niitd.” Meilla tahdonvoima on supervoima, meill3 ollaan 100 % ROCK!



TAUSTAA: MDI:N Timo Aron katsaus alue- ja vaestonkehitykseen

ennen ja jalkeen koronakriisin

Mista me puhumme, kun puhumme

alueen VETOVOIMASTA?
1. MUUTTOVETOVOIMA 2. SIJAINTIVETOVOIMA
Paikkaan liittyvd muuttoha- Paikan fyysinen ja logistinen
lukkuus, kiinnostavuus ja hou- sijainti solmupisteena tai suh-
kuttelevuus jne., joka vetaa teessa solmupisteisin, sujuvat
puoleensa uusia muuttajia tai ja nopeat liikenneyhteydet,
potentiaalisia muuttajia aikaetdisyys suurimpiin kasvu-

keskuksiin jne., joka vetaa
puoleensa liilkenne-, tavara-,
investointi- ja padomavirtoja

3. PAIKKAVETOVOIMA 4. TUNNEVETOVOIMA
Paikan tapahtumiin, elamyksiin, Paikan kyky houkutella takai-
kulttuuriin, taiteeseen ja ark- sin sieltd lahteneita tai niita,
kitehtuuriin, vetovoimapalve- joilla on eri syistd vahva tun-
luihin, ilmapiiriin, elavyyteen, neside alueeseen tai alueen
luontoon ja ymparistéion litty- kehittdmistd kohtaan. lsossa
vit vetovoimatekijat jne., joka roolissa niin sanotut alumni-
vetdd puoleensa matkailija-, ta- kehittajat
pahtuma-,vierailija- ja kéavija-

virtoja

By lisalmi -bréandin markkinointiteoilla ja -toimenpiteilla on pyritty vahvistamaan VETOVOIMAN ulottuvuuksista etenkin
muutto-, sijainti- ja tunnevetovoimaa. Yhteistyossa matkailullisen lisalmi ja tienoot -brandin, liden ry:n seka seudun
kulttuuri- ja liikkuntapalveluiden kanssa on vahvistettu myés paikkavetovoimaa. ROCK By lisalmi -kampanjalla tavoiteltiin
vaikutuksia kaikkiin ndihin vetovoiman ulottuvuuksiin, ja mielestamme siin3 onnistuimme. (Raportissa tarkempi viittaus.)



TAUSTAA: MDI:N Timo Aron katsaus alue- ja viestonkehitykseen
ennen ja jalkeen koronakriisin
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Alueen vetovoimatekijat liittyvat... . - j - 2
" b L _Jl‘.
1. Subjektiivisiin tunteisiin: syntymd-, koti- tai opiskelupaikka, puo- 3 f g | L
liso, laheiset, ystavat, tuttavat ja paikkaan liittyvat siteet tai juuret i ' ; S

2. Tydpaikkaan: tyd ja/tai potentiaaliset tydmahdollisuudet, etene-
mismahdollisuudet

3 . Asumiseen ja asuinymparistéon: asuin- ja elingmpdristén viihty-
vyys, asumisen vaihtoehtojen monimuotoisuus, rauhallisuus jne.

. Palveluihin: toimivat (l3hi)palvelut ja vetovoimapalvelut (vapaa-
aika, lilkunta, kulttuuri, harrastukset jne.)

5. Sijaintiin: sujuvat ja nopeat liilkenneyhteydet, saavutettavuus

6. Opiskeluun: hyva koulutustarjonta, opiskelumahdollisuudet,
(homeettomat) ldhikoulut, korkeakoulut

7. Maineeseen: paikkaan liitetyt mieli- ja mainekuvat, imago, myon-
teinen julkisuus, kiinnostavuus, tunne kehittyvistd alueesta, veto-
voimaa, buustaavat teot, kansainvélisyys, eldvd kaupunkikulttuuri
jne.

8 . Korona-efekti: tila, valjyys, koettu eldménlaatu, turvallisuus, ter-
veys jne.

ROCK By lisalmi -kampanja nosti monia kuvan listauksen aiheita luontevasti esille. Brandityéssamme ndma

vetovoimatekijat on jaoteltu teemojen ELAMANTAPA, EKOLOGISUUS JA RAUTA alle, ja nama kaikki kolme viestikarkes
oli huomioitu myés ROCK By lisalmi -kokonaisuudessa. Korona-efekti kirkasti osaa vetovoimatekijéistamme entisestaan,
joten kampanjan ajoittuminen korona-aikaan oli haasteista huolimatta myds rikkaus.
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ROCK By lisalmi -kampanja on laajan kumppaniverkoston yhdessa
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KUMPPANEIDEN TOIVEITA

Kumppanikyselyn mukaan By lisalmi -brandikumppaniyrityksissa ja -oppilaitoksissa ndhdaan erityisesti tarvetta
panostuksille seuraaviin:

1) vahvaa kaupunki-imagon kehittiamista (VETOVOIMA) strategiapainotuksiin nojaten erilaisin markkinointitoimenpitein.
Toimenpiteilla toivotaan myétavaikutettavan myés

2) iisalmelaisten asuinpaikkaylpeyden kasvattamiseen (PITOVOIMA) seka

3) positiivisen ansaitun nakyvyyden kasvattamiseen valtakunnallisessa mediassa.

ROCK By lisalmi -kokonaisuus vastasi kaikkiin n3ihin tavoitteisiin.

0% 10% 20% 0% 409 50% 80 T0% 209 20% 100%

Kaupunki-imagon kehitt3minen
strategiapainotuksiin nojatan
salmelaisten asuinpaikayipeyden :
- - -
kasvattaminan L !

EMME ODOTA IHMEITA.

Sahkoisten mediskanavien kavijdiden TEEMME NIITA.
vahwemnpi sitouttaminen ja maaran 14%
kaswattaminen

Posifiivisen ansaitun ndkyvyyden 8%
kasvattzrinen valtakunnan padmedioissa

‘fhieistyowerkoston parempi sitouttaminen
brandin tekodhin ja viestintaan

14%



Jos sinunkin asenteesi on ROCK, katso millaisia mahdollisuuksia lisalmi tarjoaa ja

OSALLISTU SAMALLA GENELECIN KAIUTINPARIN ARVONTAAN,




fisalm cnlme

EMME ODOTA IHMEITA.
TEEMME NIITA.

#ROCKbyiisalmi
#byiisalmi #korporaatio
#radiorocksuomi
#tehdaanihmeitayhdessa

Kampanjan elementit

Korporaation vierailu lisalmessa, videot vierailusta (2 kpl, Ivhyt ja pitkd)
lisalmessa vierailu 4.-6.9.2020 sisélsi yhteensd kymmenisen yritysk&yntia yrityksen
ammattitekijéihin tutustuen.

Kampanjasivusto Suplassa Radio Rock

Promoaotiospotit Radio Rock

Ohjelmayhteistydtunnisteet

FPromoaotiospotit Supla video 20s 50 000 imprs.

Cross screen paraati 400 000 imprs.

Kiinted banneri supla.fi/radicrock.fi koko kampanjan ajan

Somepostaus Radio Rock Facebook

Vaikuttajapostauksia juontajien omiin somekanaviin ko.gjalia [yliimaardinen)

Spotify spotti ja banner [ylimadrdinen)

+ oheiskampanja digi, printti & spotify ja
verkoston oma viestinta. Alna tulee sanomista



EMME DDOTA IHMEITA,
TEEMME NITA




KAMPANJA
Online bannerit
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IISALMI ON 100 % ROCK.

Jos sinunkin asenteesi on rock, katsasta
millaisia mahdollisuuksia lisalmessa on tarjolla.
Osallistu Genelecin kaiutinparin arvontaan.
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ISALMI
Kampanjasivu
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' IISALMI ON

100 %
ROCKI

Teemmepi mitd tystd tahansa,
teemme sen rock-asenteella.
Siita synyy ihmeicd ja olemizen vapaulla.
jan xinunkn sserteew on ROCE, e iueste ko =unm an

sirulle cargadla. Tuls Thmessee i) s | mme sinuUT slgmalln
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Habusn Ematisnje Ura- s koukdusmadol iescointa lisaimsn
saudulla. Okn fkenes lisalmon teesuelasslestiemn.

Hakan Ecdiecoja Wackailusia j& woea-3 asa lisalman
saudulla. Oken fukcenut Bsalmon etesuolaselest i

Hakian Esdtenja Yriodmisen mahedol| Sesbksina Falman
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lISALMI
Kampanjasivun vastauksia:

Noh ihmeita vol fehdd hetkessd, mahdottomat asiat vaativat hivkan
enempi aikaa... Tyoni hoidan tinkim&ttdmalla tarkkuudella ja pyrin
gina saamaan lopputuloksen joka kestad katseita ja ajan
hammasta. Kun tekee asiat kerralla kunnolla niin ei fartte sitten koko
ajan olla paikkailemassa jalkiaan!

- Laur, Espoo

Min&hdan olen jo pieni Ihme itsessani. Vitsit sikseen, lisalmen yrityksille
toisin oman vield melko vaatimattfoman, kahden vuoden
mekaanisen suunnitteluinsindorin kokemuksen. Kaupantekijdisind
samaan hintaan saa aidosti mofivoituneen tydasenteen ja loistavan
tyokaverin! Inmeitd syntyy siis Idhes pdivittain

- Joni, Lappeenranta

Olen tydontekemisen moniosadja. Myos vankka osaaminen
suunniffelusta ja projektin vetGmisesta. 1alld hetkellG
pidllysmiehend. Valmiudet vaikka mihin ja asenne on dina ROCK.
Tydkokemusta [oytyy rakentamisesta, panimoteollisuudesta sekd
audiopuolelta eli suurelta osin kaikked, mitd lisalmelaiselta
vaaditaan.

- Aki, Ohkola

PelkGstadn lisalmeen syntyneend, siella
kasvaneenda ja varftuneend
nuorukaisenda olen jo Ihmeentekijd —
eihdn vastaavaa paikkaa maailmassa
ole. PitkGaikaiset musiikki- ja
urheiluharrastukseni Savon syddmessa
anfoivat minulle paljon, unohtamaftta
laadukasta opetusta ja kasvatusta
my®os kouludikoinani. Noista gjoista
olen saanut valtavasti hyotyd myos
opiskeluihini luokanopettajanad. Suuri
tavoite eldmdassani on padsta
hyddyntadmdadn muun muassa
Kankaan likunta-alueella,
Kulttuurikeskuksessa ja koulussa aina
Kangaslammilta lyseoon saakka
koulinfunutta osaamistani ja
periksiantfamatonta asennettani myos
tulevassa tyossani luokanopettajana.
Kaikista hienointa olisi, jos saisin laittaa
hyvan kiertGmadn tyodskennellessani
lisalmessa ja omalla panoksellani
maksaa takdisin niist@ hienoista
kokemuksista, mitd nuoruudessani
sielta sain.

- SQ eri, DUlL_,I ERsHiR=Riil*] Ainatules sanomista.
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Cross-screen paraati

KLIKIT W KLIKKI-% VIEWABILITY
MAINOSNAYTOT
1
@ .
1,336 359,047 0.33% 73.16%
BAsizkas @ Sanoma verkosto @ Komostuma @ El korostumaa B Asiakas @ Sanoma verkosto @Korostuma @ B korostumas
L]
- ® 12 .,
- | I
' I | . I =] -
T2 - Fﬂm areers Bporis Heafhy !!mml:a
o Lifestyla
1824 g a%4a FLET] EL T ana amn mmuw

s Ba NN Hs) Ainatules sansmista,



FACEBOOK
TAVOITTAVUUS
YHTEENSA
(2 postausta)

il

169 622

MAINOSNAYTOT KLIKIT

FACEBOOK FACEBOOK FACEBOOK LINKIN
SITOUTUMISET VIDEOIDEN KLIKKAUKSET
YHTEENSA KATSELUT YHTEENSA
(2 postausta) YHTEENSA (kampanjasivulle)
(3 sek)
—
528 48 998 190

lisalmen kaupunki

Supla 20 sek
Mainosndytdt

UNIIKIT MAINOSNAYTOT 100 % LOPPUUN KATSELU CTR% CPCV
. €
’;‘9 B Lol
23,017 40,174 0.00 0.017

Kokonaisuudessaan ROCK By
lisalmi —kampanijalla (ml. Soundi
ja Inferno verkko & Spotify)
saatiin kosketus noin | 400 000
erilaisen sisallon nayttokerran
(esim. videon katselukerrat,
bannerinaytot) kautta.

Taman lisaksi
kampanjanakyvyytta saatiin mm.
* Kim Sainion ja Harri Moision
|G-tileissa, joilla on yhteensa 58
000 seuraajaa/fania.

* By lisalmi —verkoston jakojen
kautta

* yksittaisten “lisalmi-
lahettilaiden” jakojen kautta
viraalinakyvyytena.

* Soundin ja Infernon printissa &
Spotifyssa



Spotifyn mainossisaltéesimerkkeja

Ylapuolella linkki Spotifyn danimainokseen, jossa soi taustalla Katfish-
bandin lisalmelle tekema tilausbiisi "Haluun teha sun kaa ihmeit&”.
Sanoituksissa vahvasti slogan "Emme odota ihmeita. Teemme niita.”

Spotify valittiin kampanjan oheismediaksi ja kohderyhmén laajentajaksi,
silla se sopi teemaltaan erinomaisesti tietylla tavalla (rock)musiikista
kiinnostuneiden ihmisten tavoitteluun, ja samalla hyddynnettiin

i on ROCK, katso millaisia mahdollisuuksia lisalmi tarjoaa ja mahdollisimman monipuolisesti tuotettuja danisisaltsdja. Halusimme
mahdollisimman monikanavaisen kampanjan, jotta mahdollisuudet
tavoittaa vaikuttavalla tavalla ja tunnettuutta kasvattavalla tavalla.

OSALLISTU SA ALLA GENELEC KAIUTINPARIN ARVYONTAAN.

Spotifyssd mainoksia ei ole likaa, ja siten mainosten viestit jaavat
mieleen.
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Soundin & Infernon printtimainos & verkkomainoksia
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1. MUUTTOVETOVOIMA
Paikkaan liittyvd muuttoha-
lukkuus, kiinnostavuus ja hou-
kuttelevuus jne., joka vetda
puoleensa uusia muuttajia tai
potentiaalisia muuttajia

Vetovoiman ulottuvuudet: TUNNEVETOVOIMA

Mistid me puhumme, kun puhumme
alueen VETOVOIMASTA?

2. SIJAINTIVETOVOIMA
Paikan fyysinen ja logistinen
sijainti solmupisteena tai suh-
teessa solmupisteisin, sujuvat
ja nopeat liikenneyhteydet,
aikaetaisyys suurimpiin kasvu-
keskuksiin jne., joka vetad
puoleensa lilkenne-, tavara-,
investointi- ja pagomavirtoja

3. PAIKKAVETOVOIMA

Paikan tapahtumiin, elamyksiin,
kulttuuriin, taiteeseen ja ark-
kitehtuuriin, vetovoimapalve-
luihin, ilmapiiriin, elavyyteen,
luontoon ja ymparistéon litty-
vat vetovoimatekijdt jne., joka
vetaa puoleensa matkailija-, ta-
pahtuma-,vierailija- ja kavija-
virtoja

ROCK By lisalmi -kampanja nosti pintaan tunteita myds

4. TUNNEVETOVOIMA
Paikan kyky houkutella takai-
sin sielta lahteneita tai niita,
joilla on eri syista vahva tun-
neside alueeseen tai alueen
kehittamista kohtaan, Isossa
roolissa niin sanotut alumni-
kehittajat

paluumuuttajapotentiaaleilla, eli entisilla iisalmelaisilla.

ﬁ Heidi Soininen - 2nd

a>

0 Lakinainen O Law is in the Air O
Bmo - G-)

¥f Harmi, ettd huomenna on lauantai. Ei nimittdin kuulu Radio Rockin
epakorrektisti ajankohtainen Korporaatio. 3§

FREnsimmaisen kerran, kun lisalmi hiljattain mainittiin Korporaatiossa,
ihmetytti, sitten hymyilytti ja sen jilkeen oli pakko entisend iisalmelaisena
selvittad mistd ihmessts on kyse. §

OAamut ovat alkaneet vime aikoina kotiseuturakkauden siivittdming, kun Radio
Rockin Harri Moisio ja Kim Sainio ovat vieneet kuulijat ihmeelliseen lisalmeen.
Mm. Ponsse Oyj . Olvi Oyj .Genelec Oy ovat tehneet vaikutuksen -kuten
allekirjoittanessesn.

@ Vaikka lahtisi lisalmesta, on kaupungilla aina erityinen paikka @

@ Haluaisitko sind Ihmeentekijaksi lisalmeen? @ Tsekkaapa tama (linkki
kommenteissa) [

TUNNEVETOVOIMA nékyy somejaoissa, joita moni entinen

iisalmelainen jakoi taynna kotiseuturakkautta ja ylpeytta #radiorock #korporaatio #iisalmi #lhmeelllnfnnsalw

Oikealla yksi esimerkki siitd, miten hyvin kampanja upposi ex- - R D oo

iisalmelaisiin, tarkeisiin l1ahettildisiimme. { (©) it s
| A wviikkoa!

i Edustuksen ja U20 joukkueiden

otteluiden lisaksi tapahtui lisalmessa
viikonloppuna paljion muutakin.

Lisaksi alla kiekkoseura IPK:n postaus, joka kertoo yhteisén
tunnesiteesta ja yhteisollisyydesta.

Ensin IPK:n juniorit ottivat
#RockBylisalmi tapahtumaan

saapuneet @radiorocksuomi :n
@harrimoisic ja Kim @sainio:n

W

www.iisalmi . : “u Qv

olvi_oyj ja muut tykkaavat




Vetovoiman ulottuvuudet:

Mistid me puhumme, kun puhumme
alueen VETOVOIMASTA?

1. MUUTTOVETOVOIMA
Paikkaan liittyvd muuttoha-
lukkuus, kiinnostavuus ja hou-
kuttelevuus jne., joka vetda
puoleensa uusia muuttajia tai
potentiaalisia muuttajia

2. SIJAINTIVETOVOIMA
Paikan fyysinen ja logistinen
sijainti solmupisteena tai suh-
teessa solmupisteisin, sujuvat
ja nopeat liikenneyhteydet,
aikaetaisyys suurimpiin kasvu-
keskuksiin jne., joka vetad
puoleensa lilkenne-, tavara-,
investointi- ja pagomavirtoja

3. PAIKKAVETOVOIMA

Paikan tapahtumiin, elamyksiin,

kulttuuriin, taiteeseen ja ark-
kitehtuuriin, vetovoimapalve-
luihin, ilmapiiriin, elavyyteen,
luontoon ja ymparistéon litty-
vat vetovoimatekijdt jne., joka

vetaa puoleensa matkailija-, ta-

pahtuma-,vierailija- ja kavija-
virtoja

4. TUNNEVETOVOIMA
Paikan kyky houkutella takai-
sin sieltd lahteneitéa tai niita,
joilla on eri syista vahva tun-
neside alueeseen tai alueen
kehittamista kohtaan. Isossa
roolissa niin sanotut alumni-
kehittajat

iisalmijatienoot - Seurataan

iisalmijatienoot lisalmi ja tienoot
mykistivat @radiorocksuomi 'n
Korporaation @sainic 'n ja
@harrimoisio 'n, kun he vierailivat
tutustumassa seutumme
karkiyrityksiin. Tdman ja ensi vilkon
ajan voitkin kuulla Korporaation

PAIKKAVETOVOIMA

aamulihetyksissa rokkimiesten lizalmi-

kokemuksista.

Tana aamuna he fiilistelivat erityisesti

Qv

petterinkulmakodit ja muut tykkasvat

WA WA W

A

ROCK By lisalmi -kampanija oli ensijaisesti
muuttajamarkkinointia, mutta sen viesti toimi
myos matkailullisen PAIKKAYETOVOIMAN
rakentamisessa. Se nakyy somejaoissa, joita
seudun matkailutoimijat tekivat kampanjan
aikana hyédyntaen sisaltsja.

Ohessa seudullisen lisalmi ja tienoot -
matkailuverkoston postaus, jossa he ovat
jakaneet Kim Sainion 1G:sta kuvan Ponssen
perustajan Einari Vidgrenin kotipaikalta.




1. MUUTTOVETOVOIMA
Paikkaan liittyvd muuttoha-
lukkuus, kiinnostavuus ja hou-
kuttelevuus jne., joka vetda
puoleensa uusia muuttajia tai
potentiaalisia muuttajia

Vetovoiman ulottuvuudet: SIJAINTIVETOVOIMA

Mistid me puhumme, kun puhumme
alueen VETOVOIMASTA?

2. SIJAINTIVETOVOIMA
Paikan fyysinen ja logistinen
sijainti solmupisteena tai suh-
teessa solmupisteisin, sujuvat
ja nopeat liikenneyhteydet,
aikaetaisyys suurimpiin kasvu-
keskuksiin jne., joka vetad
puoleensa lilkenne-, tavara-,
investointi- ja pagomavirtoja

3. PAIKKAVETOVOIMA

Paikan tapahtumiin, elamyksiin,
kulttuuriin, taiteeseen ja ark-
kitehtuuriin, vetovoimapalve-
luihin, ilmapiiriin, elavyyteen,
luontoon ja ymparistéon litty-
vat vetovoimatekijdt jne., joka
vetaa puoleensa matkailija-, ta-
pahtuma-,vierailija- ja kavija-
virtoja

1ISAAVIDFOITA
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4. TUNNEVETOVOIMA
Paikan kyky houkutella takai-
sin sielta lahteneita tai niita,
joilla on eri syista vahva tun-
neside alueeseen tai alueen
kehittamista kohtaan, Isossa
roolissa niin sanotut alumni-
kehittajat
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ROCK By lisalmi -kampanja kertoi monilla tavoin
lisalmen fyysisen sijainnin eli PAIKKAVETOVOIMAN
tekijoistd myonteisesti:

Alla kuvakaappaus videosta, jossa Korporaatio pohtii
humoristiseen savyyn lisalmen sijaintia satamassa
istuskellessaan.

"Australia on yksi kaivoskonevalmistaja Normetin
pddmarkkina-alueista. Ei se sitten vissiin tdgltd
olekaan niin kaukana. Ei ainakaan iisalmelaisten
mielests. Sitd paitsi tigltihén pddsee oikeastaan ihan
mihin pdin tahansa meriteitse.”

Korporaatio saapui raiteilla suoraan Helsingists, ja
siind jo tuli selkea tieto hyvista lilkkenneyhteyksista ja
saavutettavuudesta. Paikallisen Taksi By lisalmi -
liikennaitsijan kyydissa he saivat kokea, miten lyhyet ja
nappéarat valimatkat Yl&-Savossa on kuntien valilla.
Ajomatka naapurikuntaan Vieremalle Ponssen
tehtaille hujahti hetkessa! Lisaksi ei sijainti voi olla ihan
huono, jos pdrssiyrityksia on useampia pienelld




1. MUUTTOVETOVOIMA
Paikkaan liittyvd muuttoha-
lukkuus, kiinnostavuus ja hou-
kuttelevuus jne., joka vetda
puoleensa uusia muuttajia tai
potentiaalisia muuttajia

Vetovoiman ulottuvuudet: MUUTTOVETOVOIMA

Mista me puhumme, kun puhumme
alueen VETOVOIMASTA?

2. SIJAINTIVETOVOIMA
Paikan fyysinen ja logistinen

sijainti solmupisteena tai suh-

teessa solmupisteisin, sujuvat
ja nopeat liikenneyhteydet,

aikaetaisyys suurimpiin kasvu-

keskuksiin jne., joka vetad
puoleensa lilkenne-, tavara-,
investointi- ja paaomavirtoja

3. PAIKKAVETOVOIMA

Paikan tapahtumiin, elamyksiin,

kulttuuriin, taiteeseen ja ark-
kitehtuuriin, vetovoimapalve-
luihin, ilmapiiriin, elavyyteen,
luontoon ja ymparistion liitty-
vat vetovoimatekijdt jne., joka

vetaa puoleensa matkailija-, ta-

pahtuma-,vierailija- ja kavija-
virtoja

T

4. TUNNEVETOVOIMA
Paikan kyky houkutella takai-
sin sieltd lahteneitéa tai niita,
joilla on eri syista vahva tun-
neside alueeseen tai alueen
kehittamista kohtaan. Isossa
roolissa niin sanotut alumni-
kehittajat

\ IISALMEEN IHMEENTEKE

" VOITAUNII

cityofiisalmi

cityofiisalmi @ Me lisalmen seudulla
teemme toita 100 % rock-asenteella

teemmepa mita tyota tahansa. @ Siits

syntyy ihmeits ja olemisen vapautta.

@radiorocksuomi #korporaatio’n
@harrimoisio ja @sainio kavivat
tutustumassa lisalmen seudun
ihmeidentekijayrityksiin ja -ihmisiin
Kurkkaa videotarina radiorock.fi-
sivuilta ja tiedat, mita he meilla
kaydessaan kokivat! Samalla voit
osallistua rokkimiesten kokoaman
@genelec_oy :n #GelelegRAW -

aktiivikaiutinparin arvontaan ja tarjota

omaa osaamistasi seutumme
yrityksille.

hittps://kampanjat.supla fifiisalmi

oQv

iisalmenkirjasto ja muut tykkasvat

@ Lis&s kommentt

ki

W

www.iisalmi.fi

ROCK By lisalmi -kampanjan
MUUTTOVETOVOIMAA vahvistava viesti
perustui

* lisalmen ihmeidentekijayritysten
houkuttelevien tydpaikkojen esilletuontiin ja
juuri sen kohderyhman tavoittamiseen, joka on
potentiaalista seudun yritysten kannalta,

* seudun omaleimaisen yhteisollisyyden ja 100
% rockin asenteen tunnetuksi tekemiseen,

* erottumiseen perinteiseksi mielletysta
kuntamarkkinoinnista, ja sita kautta
kiinnostavuuden herattamisesta.

Tarkeaa on myds se, ettd kampanja pystyi
rakentumaan brandimme ydinviestin "Emme
odota ihmeita. Teemme niitd.” ymparille. Mitaan
keinotekoista ei tarvinnut luoda, silla
vaikuttajakumppanin valinta oli osunut niin
nappiin.




Hyvantekevaisyyshuutokauppa ROCK By lisalmi: Tehdaan yhdessa hyvaa!

ANMA AANEN RATKAISTA - huuda itsellesi Radic Rockin Korporaation kokoama, uniikki Genelec RAW -aktiivikaiutinpari.

Vissavolsisile lspsiperheile joulsioa
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Minun lisalmeni

Julkaisia: Laura Koski @

3.joulukuuta 2020 - @
#RockBylisalmi -
hyvantekevaisyyshuutokauppamme on nyt
pasittynyt ja uniikkien, Korporaation kokoamien
Genelec #RAW aktiivikaiutinten uusi omistaja on
selvills. @ Huutokaupan tuotolla autamme
alueemme perheits Yla-Savon SOTE
kuntayhtyman perhesosialityon kautta.
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Mihin apu konkreettisesti suuntautuu?

kamken. Kun slama on sopive

Konulaus: , an mieli leppai=a. 5 miladn liks

kaukkea ril

Korona on vaikuttanut siten, etts taloudelliset
huolet ja vahavaraisuus on entists syvempad ja
elémé ankeutuu. Perheen menoissa joudutaan
entisestaan tinkimaan niists asioista, jotka eivat
ole aivan valttamattomia. Silloin harvennetaan
hyvinvointiin vaikuttavista palveluista ja
toiminnoista tai pahimmassa tapauksessa
Iopetetaan ne kokonaan. Harrastukset ovat
katkolla. Lisaksi perheen tukiverkosto ohenee,
kun ei voida tavata ja kéyda isovanhempien ja
muiden lapsille tarkeiden ja laheisten ihmisten
liana TAm3 vaikittas mielialaan ia

nmnasien, unelmaida ]|\'.|||!'J||-]I! une
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autiza lap in aieultaman by ——
Jlkaisija Laura Koski @
14. lokakuuta 2020 - @

lisalmi on 100 % rock.
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4  TEE 100 % rock teko ja huuda itsellesi
hyvantekevaisyyshuutokaupassamme
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(-] lisalmessa
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ROCK By lisalmi -kampanjan nakyvyys lisalmen omilla nettisivuilla

Jokainen meista haluaa jattaa jalkensa maailmaan. Merkin jalkipolville. Sanotaan,
etta tehdakseen ihmeita ja mullistaakseen maailmaa pitaa olla jollain tavalla
erityinen. Lahjakas, sisukas, viisas - mita naita nyt on.

Me lisalmessa uskomme, etta mullistukseen tarvitaan kaikkea tuota ja enemman,
mutta ei yhdesta ihmisesta. lhmeet syniyvét aina yhdessa.

Tarvitaan rakkautta ja intohimoa, jotta luovuus vapautuu. Turvallisuudentunnetta,
jotta voi olla rohkea. Tietoa, etta pudotessa joku ottaa kiinni. Tarvitaan kannustusta,
joka herattaa sisua tavoitella mahdottomalta tuntuvaa. Tarvitaan yhteiso, joka voi
tarjota tuota kaikkea.

Korulauseita ja kauniita sanoja - vai fotisinta totta? lhme kylla, me lisalmessa Katso: EBYoTube Suomalaista maaseutua parhaimmillaan.

olemme tehneet taman kaiken. Kun elama on sopivaa, on mieli leppoisa. Ei mitdan

likaa mutta kaikkea riittavasti. Teemmepi mitd tydta tahansa, teemme sen 100 % rockilla asenteella. Siitd syntyy ihmeita ja
Se tekee olemisen vapauden ja ihmisenmyétaisen elaman. Sellaisen, jossa on tilaa olemisen vapautta. Jos sinunkin asenteesi on ROCK, katsasta, millaisia mahdollisuuksia
kasvaa, innostua, unelmoida ja toteuttaa unelmia. lisalmessa on sinulle tarjolla. Tule lhmeentekijaksi lisalmeen - palkitsemme sinut elamalla

eturivissd, ihmeentekijsiden ilmapiirissa.
Yhteisella By lisalmi -allekirjoituksella signeeraamme nakyvia tekojamme - tekoja

ROCK By lisalmi -kampanjan aikana iisalmi.fi/byiisalmi nettisivulta oli suora kuvalinkki varsinaiselle Radio Rockin

kampanjasivulle. Varsinaisten kampanjaviikkojen (ja Radio Rockin kampanjasivun sulkeutumisen) jalkeen sivun sisalta
muutettiin niin, ettd lhmeentekijaksi pystyi ilmoittautumaan omien sivujemme kautta. Myés ROCK By lisalmi -videon
pidempi extra-versio on edelleen sisalténa sivuillamme. Kampanjan aikana iisalmi.fi/byiisalmi -sivun kavimaarassa oli




ROCK tuntuu koko kaupungissa: ROCK By lisalmi -kuvausviikonlopun ohjelma

ROCK By Iisalmi!

Radio Rockin Korporaation Harri Moision
ja Kim Sainion vierailu lisalmessa

4. - 6.9.2020

Radio Rockin Horporaation kolmihenkinen kuvausryhmad vierailee viikonlopun aikana
oheisen ohjelman mukaisesti By lisalmi —yrityksiss3a valo- ja videokuvausten seka
yrityksiin ja seutuun tutustumisen merkeissa. Kuvausviikonlopun aikana syntyy sisaltda
viikoille 40 - 41 ajoittuvaan ohjelmayhteistyd- ja spme-vaikuttamisen kampanjaan.
Nayttdvan kuva- ja videomateriaalin lisgksi Korporaatio kerda viikonlopun aikana
kokemuksia aamuldhetystens3 aiheisiin — tavoitteena on tarjota heille aitoja ja vaikuttavia
muistoja, joista riittad luontevaa ja korporaation tyylia hengittivas juttua
radiokuuntelijoille ja spme-seuraajille.

Miten valmistautua yritysvierailuun? Korporsation tapa toimia on olls 1&=na: Jututtzs, haastas, ja
esittdd kenties ihan va&ria olettamuksia saaden nilhin oikeita vastauksia. lhmetelld j vaikuthua,
Main syntyvat voimskkaimmsat muistijsljet seka aitoa jufunjuwrts ja kokemuksia “lisslmi-vikkojan
Korporaation aamulahetyksiin ja sgmesn,

Tehtaalts tai muusta sovitusta kuveuspaikasta on hyvE valita 1 — 2 positiots, jossa tapahtuu
jotain clennaista ja kuvauksellista. Kuvauspositiossa woidaan seurats esim. yrityksen
ydincssamista kuvaavea tybtehtavad js samalla jutella isommista asioista, esimerkiksi mika on
yrityksen ydinteht&va, ja miten s= kykenee clemaan omalla slsllzsn masilman perhaita tekdjbita.
Se on =it 100 % rokkia ja asennetta. (Yksityiskohdists sovittu jo siemmin jokaizen
yrityskumppanin kanssa, edelld oleva viela yhieisena yleisohjeena, josts toki pienid
kohdekohtaisia poildeamia.)

Taman kokonaisuuden mydta rakennamme monikanavaisen kampanjan, joka perustuu
By lisalmi -brandin ytimess3 olevaan sloganiin "Emme odofa ihmeits. Teemme niits.":
lisalmen seudulla on tarjolla eldmi eturiviss3 kaikille, joilla on oikea asenne

—asenne, jossa on rokkia!

Liitteat:

- Kuvausvilkonlopun ohjelma (sis. kohiest, aikataulut, yhteyshenkildt)
- Kuvausryhman ja sen mukana lilkkuvan kawpungin tygryhmén tiedot
- Kampanjan tekstizizElot (luonnosvaiheen vehvistamaton materiasli — &i julkists tai jaettavaal)

PERJANTAIM 4.5. OHJELMA

Saapuminen lisalmeen junalla pe 15.34.
Nouto asemalta TAKSI By lisalmi / Taksipalvelu Kumpulaisen tila-auto

Kolme henkil5a: Kim Sainio, Harri Moisio ja Tytti Junna (tai Eddy, Tihane)

Klo 19.20 — 19.50 Rautatieasemalla lisalmen Peli-Karhujen juniorit
toivottamassa Karhun Imsluaftuksella mkkimiehet tervetulleilis-i Tervetuloa

vastuualmentsja Kan-Pekka Komulainen, mukana myds JannE Kaarela ja
Minna Pappi. Kaupungin edustajana paikalla Mari Kuosmanen.

|Elin maskottikarhu Hiipa, tules noutamaan Korporsafion miehet junalts ja saatts
heidit asemarakennuksen edustalle, josss junioripelaajat kahdests eri IPK-
joukkueests haastavat rokkimishet viemaan Karhu ei kiusas —haastetts eteenpain
vannomalla yhdessa valan. Lisgtieteja Karhu e kiussa —kampanjasts:

hitps:Vipk fitkarbu-ei-kiusaa’

KULJETUS taksilla Hotelli Golden Domeen ko 19.50
(perantaille i muuts ohjelmas)

LAUANTAIN 5.9. OHJELMA

Lahtd 8.15 hotellilta

{Hotelli Golden Dome, kyydit TAKSI By lisalmi fila-auto)

KULJETUS taksilla klo B.15 — 8.45

Osoite saapuessa:

Sauul:la &.ﬁmm usuimessa J{ama‘lgm E«EI] ‘u"eremé (lisalmesia fullzs=a

oikealle aivan tien mereen <t g voi olla huomaamatia.) S=n jalkesn surtymmen yhdessi
Harjun Mavetalle, KaamEkkalantis, 233, Vierema ja poistuminen lisalmeen Panssen, tehtas
kautta.

klo 8.45 —10.45 POMSSE OY.J. | Juha Vidgren (hallituksen jasen), Katja
Paananen (viestintdpaallikkd) ja Tarmo Juntunen {testausinsinddri)

Alussa ofi savotts, pokssshs ja Einan. Tanddn masiiman parhast metsdkoneet Egnsse.
tanoss fydpaidiaa slsnsa ksnszinvdiiseen parhaimmistoon kushneasss yilyfosesss

koessvotalla Korporaatio paasee ndkemaan @ kokemaan, millaists on ohjats
raailmian parasts metsakonetta — kuljettajana testsusinsingdri Tarmo Juntunen ja oppain

Juha Vidgren ja Katia Paananen. Lis3ksi vierailu Mikelass4, jossa on RpnssenpenstaiEi
vigrsilukisho

Einari \idgren kotitahosta fehty kopio. (Banssen t=htaallz an woimassa
koronatilantesn vuoksi, joten tehdaskierrosta i ole Fnkaan )

Savatalls sunjavarustzing kypdrat ja huarniclivit, jotka Forporaatio saa paikan paalla.

HULJETUS faksilla ko 10.45— 11.15

Dsoite saapuessa:
lisalmen kauppshall, Vaisisen Kotliha ¢ lisalmen ton
Kauppakatu 14, 74100 lissbmi

LOUMASTAUKO klo 11.15 — 12.15 Viisdsen Kotiliha, ylasavolaista herkkua
mykyrokkaa ja mukaan matkaevadksi kalakukot

KULJETUS taksilla ko 1215
Osoite saapuessa:
Wirranloiste, Wirrankatu 8 B, pddovi, 74100 lisalmi

12.30

klo 12,30 12.15 5AVON LAATURAKEMNU S OY, VIRRANLOISTE [ Yrittdja
Jukka Rissanen ja rakentamisen vastaava Simo Henfpls, Sahkd-Ramin Arto
Sablsiriém, seka lisalmen Putkiasennuksen Kari Sipola.
lisalmen sydémesss, Paloisviman rannallz Vimanpuistossa kohoes kuvskemoksinen,
lsadukss ja hyvin varusieliu falp upeassa maisemassa js paiveiujen fahmm'dessa -
Asuminen iimisen kokoizesss izaimesss on efimas elunvizss. Viersdulls ftustitzsn
myds iisaimelaiseen fspaan fehdd yhdessd mualiman parasts — paikalla on rokkis
rakennuspontdias, jonks hulppuosssmizela on folewtetiu monds lssiurskennusts.

Tutustuminen vastavalmistunseseen, vield asukastzan cdottavaan asuntoon. joka
on rekennetiu Savon Lasturakennuksen ja paikallisten kumppaneiden voimin
tarjoamaan ssukkaallzen parhaan mahdollizen asumisviiitywyden.

KULJETUS taksilla ko 1315 —
Osoite saapuessa:

amstin lisalmen t=hdas, Ahmplantis 8
74510 lisalmi (=tuovi)

13.30

Klo 13.30 — 15:30 NORMET OY/Marjo Koivisto {Design and Marketing

Manager, Equipment Business Line], Ville Haatainen (Diregtor, Planning and
, Marko Koskinen [Tech Supenvisor)

BUILDING THE SAFEST PLAGES UNDERGROUND. Infohimona masnalaisten rakennus-

Jj& kaivosprosessien jatkuvs kehiftsminen. Ve gel our band did.”

Mormet. - rajayttaa rokkial

Mawetan nurkasta masilman syvimpiin kaivoksiin ja tunneleihin.

Saksat voitiaa paperin, kivi (rock) woittas sakset, mutta Nopmet rajéyttss kiven
(rock).

Normet Amazing Race



ROCK tuntuu koko kaupungissa: ROCK By lisalmi -kuvausviikonlopun ohjelma

Fogmet haastas Radio Rockin timin &mazing beormet Bace-Adlpailuun, josts selvida
ubos vain yksi voittajatimni.

- Terwshtiminen ja tehdasvisiith, kaivoskamppeisiin pukeuturminen

- Simulzsttorikilpaile #1

- Ajokierros Mommetin Ieitteella #2

- Mormet réj@yttas roldda -rajgytyskilpailu #3

- Palkinicjen jakamine j2 wisp-uR.

KULJETUS faksi!la Ido 165.30 — 15.45
Dsoite saapuessa;
Geneles Oy Tehdas, Olvitiz 5. 74100 lisalrmi (tullessa soitetaan padoven kelioa)

klo 15.45 — 17.15 GENELEC OY / Tuctantojohtaja Piia-Riitta Bergman, seka
tuotekehity sinsinddri Jussi Tikkanen

missio on suifas asiakisiaan iofeuttamasn wnelmizan fag'oamaﬂ'a parhaan
mahdotisen totundenmukaisen SSnentoiston. Geneler haluss olla sinutlsatuinen yritys,
Jjoks wittss ssiskitaiden odofukset katkesss foiminnassaan. TEmS fsrhoitss ensiuokiaistzn
tuotteiden j5 palveluiden tagosmisis seid asiakhaile eifs lumppaneiie. Gepeleg etsi
Jjatkuvashi ossawia j5 lahjskksits tydniskijiitsd menastyvasn fiminss

Rockmishet viimeistelevat tehtaalls kaksi kaiufinpana Gepglesin ammattilaisen
ohjauksessa: Toinen huutokaupsttsvaksi yvantekeviisyytesn kampanjaviikon
aikana tai muusss tilaisuudessa (fuotto johonkin paikaliseen hyvantekevisyyieen),
toinen kampanjan arvontapalkinnoksi. Musiikkimichille kuunteluhuone
kokongisuutena elamys — etenkin, jos =28 kuunnella omaa suosikkibiisial

HULJETUS fa.Fr.siHa o 17.15- 17.30
Osoite saapuessa:
Olvin tehdas, Cllvnlel I, 74100 lisalmi. Wastaanotto Ohi Cyjn p3skontiorsills yiSpihalla.

A7.20 — 18.15 OLVI OY ) panimomestari Silja Hylkinen, talousjohtaja Tiina-
Liisa Liukkonen ja logistiikkaesimies llkka Heikkila (mahdollisesti mukana
myds markkinecintijohtaja Olli Heikkila)

Fanimamestsed William Jja rouvanss Onni perustivat panimon lissimeen
vuonng 1878 Tuolloin Suomesss towni noin 78 panimoa. [isendisend suomalaisens nilsis
on sdifymyt sinosstaan fissimelainen Oivi. Sivi luo positivisis juomanautintojs visionasn oz
halutuin suonvalainen panima, joks isjeas manipuolisen juoma-aian valikoimsn. Jos jast
samaoyz itohimays, vor sinun paikiesi 1GyTE Civin kotikaupungists lissimesia

Fizni panimokierros Clvin Panimalla.
D=allistujat: Korporaation ryhmé 3 blga ja kaupungin rehma 2 hlg A, seka Chilaiset.

Kutsuvierastilaisuusilllanvietto klo 18.00 - 21.20 Qlyilassa (kutsut toimitettu
erikseen, ilmoittautuminen paattynyt)

Mautitzan illasta Everstin tyylin!

Ko 18.15 Clvi-pluitasting ja Dlvi-bufs,

Savusauna IEmmin jo klo 18 alkasn, joten halukkast kylpist voivet sy sinne
saunamajurin johdodla joustavassa rytmissa naufittusan byuffasta.ja cuista. liks
Oivilla p&attvy noin klo 21,30, jolloin Korporaatio siryy Timean [taan.

KULJETUS taksilla n. ko 21.20-21.40

Osoite saapuessa:
piha, Italypsy. Kilpivirmantie 3, T4120 lisalmi (Klpivirantizia opastus
tapahiuma-zlussls)

21.45 - 22 15 TIMOSAURUS-ILTA JA ILOTULITUS IHalypsyn pihassa

‘ritt&jan pdivas juhlistetaan Italypsyn piha-alusells mm. huutokaupalla, béndeills j=
|Fkn, edustusjoukkusen esittelylld. lita huipentuu ilotulitukseen ko 22.00, ja
Rokkimizhet nousewvat |avalle moddaemaan yleistd juwr enmen ilotulitusts.
Hitayaiun Papoista tuttu Jamppa Kaaniainen yhdessa juontsjapaninsa Jukks
Haorkiakosken kanssa haastatteles Kimid ja Hamia byhyesti kysyen, miten visiitti
lisalmesza on sujunut ja kuinka rokkia hommaa se on pitanyt siséll&an. Sen jalkean
katseet suunnatzan teivaslle noussvaan tahtissteesesn ja yleisdlla on samalls
mzahdollisuus jututtzs Harria ja Kimié. Ohjelma pSattyy lsuantsin osslts ko 2215,

KULJETUS faksilla Hotel Golden Domeen tai muuhun vapaavalintaiseen
kohteeseen kio 22.15.

SUNMNUNTAIN 6.9.2020 OHJELMA

Lahtd klo 9 hotellilta (hotelli Golden Dome, kyydit TAK S| By lisalmi tila-auto)
Su-kohteissa paikalla lisalmen kaupungin puclesta kuvaaja Auli Vaalama.

KULJETUS taksilla kdo 59.00— 3.15.

Osoite saapuessa:
Suomivalmon tehdas, Parkatintis 31, 74120 lisalmi {Farkkipaikan ja tehiaan vilissa on

rarmaa kontiorirakennus, jonka parkkipaikan puolsisests ovests sis3&n.)

Klo 315 — 10230 SUOMIVALIMO OY [ toimitusjohitaja Olli Karhunen,
tuctantopaallikko llkka Joenaho, seka muita valimon ammalhlalsla
Suomivalimo on kesklra:kaﬁda’rma-phkuen foimitfaja; ivofetiava, jousiava japakaiinen
fumppani asiskkailean. Suomivalime valmistsa 200 — & 000 kg painsvia

walwsuizkomponentiejs ssnsvaimistiuksens ja yhsfisisksppaieing. — Jos haluat
tydskennells raufaisisss rashaan metsiin fehiswsss vol paikkasi olls valimosmmaifiaisens
Suomivalimoliz.

Suomivalimolia iufusfutsan mm. valunsyfdfisen kaufls todelisin reskaan meizlin
rokkihommin valimo-closuhfeisse. Konporaatio varsutukoon kipindintin j2 pieneen metaling
Joits sulsifafa, kaavesjs, valur j puisan luovst fydskenneliessssn valujen panssa.

Sugjavarustus snnefasn tullesss fehisale.

HULJETUS faksilla ko 10.30— 10.45

Osoite saapwessa:

lisalmen satama, Veikonkatu 1https: e iisslmi 'S uomeksiPalvelutHartst-ja-
likennelSatama-ja-vesirsitit

Klo 10.45 — 11.45 lisalmen Satama

Horporssfion fmeidentsteinen v slkas ofls ohise. Ennen kotinpalwts shin
kwitenkin wiald kafzsstss, mists elisitsiszef Olun juomst ja isaimelaisien slemisen vapsus
syniyvat — pulizssts luonnosts ja Forovedestd.

lisalmen sataman rauhoifizvasss millodsss Komporaatio voi fuumadz, millainen ja mits on
ROCHK By lisaimi.

KULJETUS faksilla viimeisidan ko 11.45 — 12.00 Hotel Golden Domeen
Klo 12.00 LOUNAS Golden Domessa

KULJETUS taksilla Rautatieasemalle ko 1245

Klo 12.08 Juna |ahtee

Mafkalukemizekzean Horporaatio 285 1513 vikolls edesmenneen Srafie Mehizles
Oyn *D.i-m'fusjlbhfq'a Marko R\ervm aléimém‘,arfnasl‘.a lﬁar*mrar:l Ambul‘anss.l'maguﬁ -

ko .rockm_ja uskomatiomis ssitumuksis 'ayma DJevan Eamar:l maafa.ls,pqtasra Jjoka
kaEvol kanzaimvalizest menestfymeen prifyizen omiziziaksi




ROCK tuntuu koko kaupungissa: ROCK By lisalmi -kuvausviikonlopun

ROCK By lisalmi / kuva... 5

Elja, Katja, Kumpulaanen Taksl, ..

BAutit rehrmadn kuvausta Tarkastele napauitamalla

Hed kaikilie! Jaamme tédmén ryhmaén
kautta kuvia ROCK By lisalmi
-vilkonlopulta, jotta nekin kumppanit,
joilla @i ole omaa viestintahenkilda
paikalla yritysvierailullaan, saavat
teaserkuvia Korporaation puuhista
omassa kohteessaan.

Ryhméén on liitetty ne henkilat,
joiden yhteystiedot on minulle . 4 v
annettu tata tarkoltusta varten i '._ ““' I / kg,
Webropol-kyselyn kautta. . o : 24 | VT ks
p" 22

Vigr
on, iy,

ity Stat 7. Kstia
Toimitamme valn muutamia nopeita Ia

otoksia, joita voitte somessa
hyddyntad - varsinaiset kampanjan
kuvat saatte kasiteltying
miyGhemimin.

@ kiitg,
s S P,
Hekypey, . "8Selgicn
Vesgyy  USillg
5 Onpgg
a

Kaupungin viestinta jakaa kuvia
teasermaisesti Facebookissa Minun
lisalmeni -tilissa ja Instagramissa
@cityofiisalmi -tiliss4, |ahinna
stooreissa. Korporaation Kim Sainio
ja Harri Moisio varmastikin jakavat
jotain privaattitileiss&&n heti
lizalmesta tuoreeltaan, mutta
varsinainen maksetiu

www.iisalmi.fi



Aznitiedostot radiolahetyksista ja mainoksista

ROCK By lisalmi - kampanjan radiomainos,
joka soi Radio Rockilla kampanjaviikkojen

aikana.
ROCK By lisalmi - kampanjan

aikaisia poimintoja suorista
Korporaation aamuléhetyksista.
N&ma raadin kannattaa kuunnella!

Vasemmalla viisi poimintaa.

ROCK By lisalmi - kampanjan
ohjelmayhteistyétunnus. Lisaksi oli pari
muutakin versiota, jotka elavaittivat viestia.
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Palvelut

Sanoma Markkinointi Roudan nettisivuille kampanjasta
tuotettu referenssiesittely

Tyépclkme

AJassa Paja Yritys Aslakastukl

en ja mielenidinnon herdtaminen

doilisuuksio kohtaan,

@ korviin osuva vaikuttajamarkkinoint- ja

w Korporaation kanssa.

Kokonaisuus sisdlsi vierailun lisalmessa ja sovituissa yrityskohteissa sekd tarinoiden ja

kokemusten jokamisen aamushow’ssa vierailun jikeen. Listksi kampanjaan kuului kilpailu,

kisaan ohjaavat radiospotit, some-nostoja seka verkkomainontag.

lisalmen kaupungin visio on ella vuenna 2030 Suomen houkuttelevin
seutukoupunki. Visioon thtadvad viestintad tehdadn By lisalmi -konseptin alla
lisalmessaihmeitd &i odoteta, vaan niitd tehdadn

s se

Ilhmeitd tehdadan yhdessa -

kuntamarkkinointi vaatii

rohkeutta

isalmessa menndadn visiota kohti inmeita tekemalla myds tulevoisuudessa

Vaikuttajamarkkinointi toikin kaupungille hyvid tuloksia juuri uskalluksen takia: lisalmen

bréndi annettiin rohkeosti vaikutiajien k&siin jo t@ma heitdytyminen olikin tark == ~=~

kampanjan onnistumista.

- Uskomme, ettd kuntamarkkingcijan pitda olla rohkea. Taytyy tuntea oma juttul
uskoa se valitun kumppanin tarkasteltavaksi jo antaa heidan nostoa siitd esiir
huomicitaan. Sitd syntyy usein ihan uusia, hiencja nakékulmia, kuvao Loura Ko

prosessia.

- Vaikka elemmekin tieteisesti rakentamassa lisalmen brandid, syntyy se viimt
aina ihmisten mielissa. Ja toisaalta on itsekin kiva havaita ja yllattya, ettatallai

Juttu meissdon

Millaisia vinkke]d Laura Koski antaa muille
kuntamarkkineinnin parissa tydskenteleville?

- Sanoisin, ettd ole aina aito: tunnista oman paikkakuntasi vahvuudet ja mohdollisuudet,
sillé milléan muulla eivei erottua. Pintapuolista innagoa ei kannata rakentoo, jos se ei
toteudu kohtaamisissa ja kanssakaymisissa paikan padlla. Kun luottaa omiin vahvuuksiin jo

hico viestejd terdviksi, resenol markkinoint oikeiden ihmisten mielissa.

Kokonaisuus inspirol myds Sanoman radickanavien sisaltstimejd jo radio&ania jo
vastaavan tyyppisid toteutuksia rakennetaan mieluusti jotkossakin.

- Téma kokonaisuus oli tedella innestava juontajillekin! Studicssa tapahtuvan perus-
onjelmayhteistydn lisdksi tietyt radiojuontajat matkustavat mielell58n tutustumaan kuntien
lis@ksi erilaisiin paikkeinin, vaikkopa matkailukohteisiin tai yrityksiin, jo kertomnaan siitd
kuulijoilleen. Kokonaisen chjelman tuctantoa ei kustannussyistd kannota siirtdd toisaalle,
rmutta tdllaisia repertaaseja ja videoita voidaan paikan pddltd mainiosti tehdd, mainitsee

Johanna Murmikari.

ROCK By lisalmi -kampanjan toteuttaminen onnistui mielestamme niin hyvin, ettd halusimme antaa luvan sen
kayttamiseen referenssina. Roudan sivuilta 16ytyykin erinomainen artikkeli, jossa kasitelldan seka kampanjaa, etta yleisesti
kuntamarkkinointia. Korostamme yhteistydn ja hyvin kumppanuuksien rakentamista - yksin ei kuntamarkkinoijankaan
tarvitse selvita! Lue artikkeli: https://www.markkinointirouta.fi/ajassa/asiakkaamme/sisaltoyhteistyo-radio-rockin-

wvww iisalmi.fi



https://www.markkinointirouta.fi/ajassa/asiakkaamme/sisaltoyhteistyo-radio-rockin-korporaation-kanssa-teki-iisalmi-yrityksista-puheenaiheen

ROCK By lisalmi -kampanja oli
lisalmen vetovoimatydn
SUURIN panostus vuonna

2020. Yhteisollisesti
toteutettuna se lunasti ja

kerran lupauksemme |

sloganimme:

Emme odota ihmeita.

TEEMME NIITA.

leen
3

TEEMME MIITA.
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