
ELÄMÄSI KANGAS 
-Digikampanja 
Jyväskylän 
Kankaan 
asuinalueelle 

TILAAJA: JYVÄSKYLÄN KAUPUNKI
SUUNNITTELU JA TOTEUTUS: MYSOME 
YHTEISTYÖSSÄ: SKANSKA, YIT



ELÄMÄSI KANGAS

Löydä kotipaikka keskeltä 
kaupunkia!

Kampanja vahvistaa Kankaan kiinnostavuutta asuinalueena ja 
houkuttelee yhä uusia asunnonetsijöitä alueen asuntotarjonnan 

äärelle sekä edelleen asukkaiksi Jyväskylän parhaalle asuin 
alueelle. 



TAVOITE

Tavoitteena kasvattaa Jyväskylän Kankaan alueen 
tunnettuutta, tuoda esille alueen uniikkia luonnetta ja sen 
palveluita sekä mahdollisuuksia. Sen kautta isona 
tavoitteena parantaa kohteen mielikuvaa ja sen avulla 
saada kohderyhmä innostumaan muuttamaan alueelle. 

Mitattavat tavoitteet mainonnassa ovat:
tavoitettujen henkilöiden määrä, sisältöjen reaktiomäärä, 
klikkaukset myytävien asuntojen kohdeilmoituksiin sekä 
klikkaukset Jyväskylän Kankaan verkkosivuille.



KOHDERYHMÄ

• Nuoret aikuiset
• Ensiasunnon ostajat 
• Lapsettomat aikuistaloudet
• Yli 50-vuotiaat keski-ikäiset
• Hyvin toimeentulevat pienet perheet



PROJEKTIN VAIHEET

1) Asukkaiden osallistaminen sisällöntuotantoon
2) Asukkaiden kokemukset viestikärjiksi sisältöihin
3) Vaikuttajayhteistyö “Unelmien päivä Kankaalla”
4) Sisältömarkkinointia Kankaan ominaisuuksista
5) Taktinen kampanja myytävistä asunnoista



Suunnittelu ja pohjatyöt - 
elokuu
→ Yhteinen suunnittelu 
→ Alustava suunnitelma kampanjan 
juoksutuksesta & vaiheista

Sisällöntuotanto - syyskuu
→ Sisällöntuotanto: videot ja kuvat
→ Elämäsi Kangas osallistamisen 
käynnistäminen (vaihe 1)
→ Vaikuttajakartoitus & sopimukset

Kampanja - 
syys-loka-marraskuu
→ Kampanja käynnistetään heti 
sisältöjen valmistuttua (vaihe 2, 3, 4) 
syys-lokakuussa ja jatketaan 
marraskuulle saakka. Joulukuussa 
tauko. Keskitytään tammikuussa 
taktiseen mainontaan (vaihe 5).

Raportointi
→ helmikuu 2021
→ MySome koostaa 
raporttiin kampanjan 
luvut sekä suositukset 
kampanjan jatkosta 
keväällä 2021.
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PROJEKTIN VAIHEET & AIKATAULU 2020



SISÄLLÖT





Asukkaiden osallistaminen sisällöntuotantoon



Asukkaiden kokemukset viestikärjiksi 
sisältöihin





Vaikuttajayhteistyö “Unelmien päivä 
Kankaalla”



Sisältömarkkinointia Kankaan 
ominaisuuksista





Taktinen kampanja myytävistä asunnoista





Kankaan pystyvideot: 
https://drive.google.com/drive/folders/1qjENXoss-DBh8viERgT1LdMl8yfstvqY?usp=sharing

https://drive.google.com/drive/folders/1qjENXoss-DBh8viERgT1LdMl8yfstvqY?usp=sharing

