


#PUNKALAITUMEL

KAMPANIJASTA

Kampanjassa entisille ja nykyisille
Punkalaitumen kunnan asukkaille
annettiin mahdollisuus kertoa oma
tarinansa ja jakaa elamaansa viikon
ajan vuorollaan sosiaalisessa mediassa.
Kampanjalle avattiin Facebook- ja
Instagram-sivut. Syksylla kampanjalle
perustettiin myds Youtube-kanava.

l Kampanjalla haluttiin osoittaa, etta
kuntana Punkalaitumella on paljon
tarjottavaa niin asukkaille, kuin
matkailijoillekin ymparivuotisesti.
Kampanjan yhtena tavoitteena oli
kasvattaa Punkalaitumen nakyvyytta
sosiaalisessa mediassa.

Facebook- ja Instagram-tilit avattiin
5.11.2020. #punkalaitumelaisia haettiin
18.11.-9.12.2020. Haun loppuun
mennessa vastaanotimme 42
hakemusta, ja kaikki hakijat valittiin.

Tiia Korhonen ja Aki Mikkola pitivat
omat viikkonsa tammikuussa 2021, ja
helmikuusta marraskuuhun oli varattu
punkalaitumelaisille. Viimeisena
kunnanjohtaja Tuija Ojala piti oman
viikkonsa.




PUNKALAITUMELAISET

KAMPANIJASTA

Kampanjaan haettiin vahintaan 15-
vuotiaita henkiloita. Henkildn ei
tarvinnut asua Punkalaitumella
hakeakseen kampanjaan. Sisaltda ei
maaratty ennalta (pl. ensimmainen
postaus, joka oli "esittelypostaus" -
siihen tehtiin kuva valmiiksi). Henkilon

odotettiin julkaisevan viikon aikana
vahintaan kaksi postausta esittelyn
lisaksi.

Hakulomakkeella hakijat saivat toivoa
ajankohtaa omalle viikolleen, jonka
pohjalta rakennettiin aikataulu.
Henkilot saivat itse paivittaa ja
huolehtia tileista oman viikkonsa ajan
mikali mahdollista. Vaihtoehtoisesti
henkilot 1dhettivat sisaltonsa Tiialle,
joka huolehti ne someen. Henkildiden
odotettiin noudattavan ennalta
sovittua ohjeistusta paivttaessaan itse
sisaltoa.

Kampanjasta maksettiin aanestyksien
voittajille 100e/d&nestys -> yhteensa
600 euroa. Sosiaalisessa mediassa
markkinoitiin kampanjaa ennen sen
alkamista. Muuten kampanjasta ei
aiheutunut kuluja (pl. tyontekijakulut).




#PUNKALAITUMELAISET

TULOKSET

Koko kampanja-aikana somessa on
julkaistu 359 postausta. 42 viikon
aikana #punkalaitumelaiset julkaisivat
310 erillista postausta.

Tykkays-, sitoutumis- ja
kattavuusmaart vaihtelivat kampanja-
aikana henkilosta, postausmaarasta ja
postausten lajista riippuen. Esimerkiksi
lyhyet videot levisivat Instagramissa
paremmin kuin Facebookissa.
Facebookissa vanhemman sukupolven
muistelutarinat taasen saivat
enemman huomiota ja kommentteja,
kuin Instagramissa.

Instagramissa lyhyet kirjoitukset, kuvat
ja videot leviavat paremmin. Myos
esimerkiksi stoorien kautta
kommunikointi (vuorovaikutustarrat)
toimivat paremmin Instagramissa kuin
Facebookissa.

Kampanja-aikana saimme eniten
palautetta danestyksien
jarjestamisestd. Adnestykset koettiin
turhiksi ja eldamantarinoita
eriarvoistaviksi. Adnestykset paatettiin
jarjestaa, silla sen oletettiin toimivan
kannustimena kampanjaan
lahtemisessa. Vuonna 2022
aanestykset jatetaan pois.




Kampanjasta kerattiin palautetta 26.-29.11. valilld Google Formsin kautta.
Palauttetta antoi 32 vastaajaa. Vastaajilta kysyttiin ika, kotipaikkakunta, missa ja
kuinka kauan han kampanjaa seurasi, kampanjasta yleensa, kampanjan
markkinoinnista ja tiedottamisesta, muutoksista ja onnistumisista ja lopussa oli
mahdollisuus vapaaseen sanaan.

28 prosenttia vastaajista oli 50-59 vuotaita ja 22 prosenttia 40-49-vuotiaita. Loput
16 vastaajaa olivat 20-29-vuotiaita (18,8%), 30-39-vuotiaita (15,6%) ja 60-60-
vuotiaita (15,6%).

29 vastaajasta 72,4% oli Punkalaitumelta. Muita mainittuja kotipaikkakuntia:
Espoo, Nokia, Helsinki, Karstula, Ylojarvi, Rauma ja Turku.

Kysyttaessa missd kanavassa vastaaja seurasi kampanjaa, 53,1% vastasi
"molemmissa”, 37,5% seurasi Facebookissa ja 9,4% Instagramissa. Vain kaksi
vastaajaa ei seurannut kampanjaa koko kampanja-ajan, perustelut: "en jaksanut
lukea kaikkia paivityksia" ja "loysin kampanjan, kampanjaan osallistuneen oman
kaverini henkildkohtaisen tilin kautta".

68,8% antaisi arvosanan 5 (asteikolla 1-5) kampanjalle kokonaisuutena. Arvosanan
4 antaisi 25% ja arvosanan 3 6,2%.

54,8% antaisin arvosanan 5 kampanjan markkinoinnille ja tiedottamiselle, 38,7%
antaisi arvosanan 4 ja 6,5% antaisi arvosanan 3.

Kysyttaessa kampanjan jatkosta, 53,1% vastaajista seuraisi kampanjaa ensi
vuonnakin, eika kanavalla olisi valia. 34,4% seuraisi pelkastaan Facebookissa ja
9,4% pelkastaan Instagramissa. Vain yksi henkild ei aio seurata kampanjaa silla
"2022 tulee heti peraan ehka vahan turhan nopeasti".

Mieluisin tapa seurata kampanjaa on tekstin lukeminen 75 prosentille vastaajista.
Kuvien katselu on mieluinen tapa 18,8 prosentille.



Mitd muuttaisit kampanjassa, avoimet vastaukset:

1. Tama ihan hyva juuri ndin, kattava otanta eri vaesto- ja ikdryhmista.

2. Ainahan sita toivoo someosaamista niin, etta olisi sujuvaa ja selkeaa. Ehka
joku raja, ettd montako postausta ja kuinka pitkia voi laittaa.

3. Adnestyksen jarjestdminen ei mielestani olisi tarpeellista. Tule tunne lukiessa,
ettad itse tarinoiden kertominen saattaa jaada sen varjoon, jos osallistuja
motivoituu vain silla, etta saisi palkinnon. Inmisten tarinaa kun on vaikea
arvottaa, jokaisella on omanlaisensa tapa kertoa. Toki se vi myds motivoida
kertomaan paremmin, tieda sitten. Lisaksi olisi kenites hyva, jos instagramissa
olisi kaytetty enemman ja useammin tunnistesanoina muitakin kuin
punkalaitumelaiset. Uskoisin, ettd nakyvyytta kampanjalle tulisi enemman
paikkakuntaa tietamattomille.

4. Hyva sellaisenaan.

5. Pitkat tekstit oli toisinaan hankalia lukea kun ei ollut kappalejakoja. Osa
teksteista vaikka kuvateksteiksi, niin olisi ollut parempi.

6. Storyn kautta voisi hydédyntaa "kysy mita vain"-ominaisuutta ja yhtena
paivana viikon punkalaitumelainen voisi vastata kysymyksiin.

7. Toisin ne helpommin Idydettaviksi, jos mahdollista. Vai johtuiko vaan omasta
"toiminnastani”, etta oli valilla hukassa?

8. Monipuolisuutta lisaa julkaisuihin

9. Haluaisin keskittya nimenomaan itse punkalaitumelaisiin (nykyisiin ja
entisiin). Yhdella viikolla ollut haastatteluviikko ei kiinnostanut, viikon
paahenkildstad ei saanut mitaan kuvaa. Adnestdmiseen asti en paassyt, siind
olisi ollut hyva olla joku suora linkki lomakkeeseen,

10. En mitaa. Hyva juuri noin.

1. Tekstit, kuvat ja videot selvemmin nakyviin.
12. En muuttaisi mitaan.

13. En mitaan.



Missa onnistuimme kampanjassa, avoimet vastaukset:

1. Kaikessa
2. Vaalityodssa
3. Kylla oli tosi hyvin jarjestetty ja mainostettu. Monipuolisia ihmisia ja selkeat
ohjeet omalle viikolle. Oli ihanaa, ettei "jaanyt yksin" tan kanssa, vaan Tiiaakin
kiinnosti, etta miten sujuu.
4. Hyvin, oikein mukava kampanja, joka toivttavasti saa jatkoa.
5. Hyva idea, hyva toteutus
6. Tuotiin kylla hyvin esiin erityyppisia tarinoita
7. Erilaisia ihmisia, erilaisissa elamanvaiheissa ja eri tavoin sidoksissa
Punkalaitumeen. Kivan monipuolinen porukka.
8.lhan kivasti. Paivittajien muutoksista alkuperaiseen aikataluun olisi ollut kiva
saada infoa.
9. Erilaisilla taustoilla olevia ihmisia oli hienon monipuolinen kattaus! Ihnmiset
pohtivat juuriaan ja kotiseutuaan monelta kantilta. Hirmu kiva kampanja!
10. Osallistujien kirjo oli suuri ja mieleniintoinen
11. Mahtava idea ja toteutus. Mukava seurata taalta kauempaakin
punkalaitumen tarinoita ja kuvia
12. Saitte niin erilaisia ihmisia mukaan
13. Hyvin
14. Markkinointi toimi, tiesimme odottaa projektin alkua. Oli mukavaa, etta
punkalaitumelaisia oli mukana laidasta laitaan.
15. Jokainen sai tehda omannakoisen julkaisunsa
16. Loistavasti, Punkalaitumesta tuli positiivinen kunta. On monta asiaa, joita
asukkaat arvostavat ja me ulkopuoliset
17. Toi monipuolisesti esille Punkalaitumen vahvuuksa
18. Mielenkiintoiset ihmiset saitte mukaan
19. Kaikessa
20. Kampanja toi upeasti esiin Punkalaitumen hyvia puolia
21. Vaikka jo voi aavistaa, etta Punkalaitumellakin on ihmisia laidast laitaan,
kampanjan myo6ta tdma oli hauska todeta ihan kaytanndssa. Ihan jokien
postaukset kiinnostivat riippumatt siita, oliko minulla henk. koht. heidan
kanssaan mitaan yhteista.
22. Monipuolisuus.



Miten haluaisit kampanjan jatkuvan, avoimet vastaukset:

1. Samalla kaavalla (6 vastausta)

2. Historia on ihan mielenkiintoista, mutta myos tata paivaa ja tulevaisuutta
mukaan

3. Toivottvasti jatkoa tulee...

4. Samanlaisena, mutta voi ollalyhyempi jos haaste I16ytaa hloita.

5. Toivottavasti jatkuisi yhta mielenkiintoisilla tarinoilla seka meneesta ajasta
etta nykyisesta. Menneen ajan tarkkoja arjen kuvauksia saatiinlukea ja
toivottavasti tama jatkuu. Lisaksi myos yhta kattavia arjen kuvauksia
nykyelamasta olii mukava lukea. Esittelyita voisi olla ehka vahemmankin,
esim. kaksi kuukaudessa. Valilla jai jotkut kampanjassa lukematta, kun joka
viikko tuli uusi ja aika ei riittanyt kunnolla kaikkien seuraamiseen.

6. Mielestani nykyinen tapa on ollut toimiva

7. Kunhan jatkuu

8. Jos osallistujia riittaa, niin uutta projektia vaan tulille

9. Teemoittain, nyt kerronta oli vaihtelevaa

10. Periaatteessa samalla tavalla.. Ehka enemman juttua juurikin
Punkalaitumesta.

11. Samalla tavalla kuin tana vuonna, uusilla ihmisilla vaan. Ehka valiin viikko
taman vuoden punkalaitumelaisten kuulumisia? Esim. joka paiva kuulumiset
yhdelta tai useammalta taman vuotiselta henkildlta. Osa vaikka Jussin tapaan
videolla.

12. Olis kiva esitella samalla tavalla vaikka paikallisia yrityksia ja niiden historiaa,
toimintaa ja taustalla toimivia ihmisia

13. Samaan malliin, lehdistd mukaan. Ainakin Aamulehti, Tyrvis, Lauttakyla,
Alueviesti ja ehka Hesar, jos joku haluaisi muuttaa Laitumelle.



Vaikuttiko kampanja mielikuvaasi Punkalaitumesta, avoimet vastaukset:

1. Rikastutti, kun tajusin, ettd meitdhan on monta!
2. Taalla n hyva asua
3. Tuli kiva fiilis siitd mita "entiset" tutut ja koulukaverit tekee, kun heihin ei ole
tullut muuttamisen jalkeen pidettya yhteytta
4. Ei vaikuttanut, henkildiden elamat vain aukesivat
5. En tiennyt kaikesta historiasta
6. Tuli kotoisa olo. Punkalaidun nayttaytyi virkeana ja elavana paikkakuntana,
johon myds poismuuttaneill on tiiviit siteet.
7. Taynna hienoja ja rohkeita ihmisia
8. Muutti osittain, palveluita on paljon tarjolla vaikka on pieni maaaiskunta
9. Ei mielikuvaan, koska olen Punkalaitumela kotoisin. Mutta muistoja ja
ajatuksia heratti.
10. Kampanja muistutti asioista, joista olen aina pitanyt Punkalaitumessa, mutta
olin unohtanut osan niista.



Vapaa sana:

1. Hyva idea, hienoa kuulla, etta arvostus kuntaa kohtaan on hyva. Voi
houkutella asukkaita lisda, kuntaan olisi hyva saada nuoria perheita. Miksei
myos elakeldisia, jos vanhustenhuolto ja terveyspalvelut pysyvat hyvina. Kiitos
Tiia!

2. Aitoja punkalaitumelaisia jaksaa seurata ja lukea. Osa oli vieraampia jai kylla

vahemmalle tarkastelulle.

. Mielenkiintoista lukea tuttujen ja tuntemattomien elamasta ja ajatuksista.

. Rohkeita ihmisid kampanjassa. Upea idea!

Lisaa samaal! Idea oli mahtava, kiitos!

Vetdja Korhonen on ammattilainen

. Iha huippujuttu kertakaikkiaan

. Kiitos, oli kivaa!

. Kiitos!
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