Brandia
ohjanneet
valinnat



Muuttujien
valinta ja
tavoite-
kuvat

Branditydssa kaytettiin Ellun Kanojen
Markkinoinnin tavoitemielikuva -tyo-
kalua (Design grid). Tyokalu perustuu
relevanttien muuttujien tunnis-
tamiselle (esim. asukkaiden rooli
kunnassa) seka erilaisille mahdollisille
muuttujan arvoille (esim. muutos-
voima, kanssakehittdja, osallistuja tai
kuluttaja).

Menetelma perustuu akateemisessa
tulevaisuuden tutkimuksessa pitkaan
menestyksekkaasti kaytettyyn
tulevaisuustaulukko-tydkaluun.
Design grid on kaytannonlaheinen
tyokalu kompleksisiin ymparistoihin
tehtavaan suunnitteluun.

Ellun Kanojen asiantuntijat tunnistivat
yhdessa Keravan johdon edustajien
kanssa Keravan kannalta olennaisim-
mat muuttujat ja arvot. Tyopajoihin

ja analyyseihin perustuen tuotettiin
useita vaihtoehtoisia markkinoinnin
tulevaisuuskuvia, joita kasiteltiin
tyOpajoissa.

Lopulliset suunnittelua ohjanneet
arvot paatettiin johdon tyopajassa.
Valintojen pohjalta Ellun Kanojen
asiantuntijat kiteyttivat brandin
ytimen, narratiivin ja kohderyhmat,
joiden varaan brandi rakentuu.



Osallistavuus

Painotettava
yrityskohderyhma

Tarkein asukas-
kohderyhma

Tarkein ratkaistava
heikkous

Asukkaiden
rooli

Asukkaatkin mukaan

Hyvista lilkenne-
yhteyksista hyotyvat
yritykset

Palveluja ja kulttuuria
kuluttava ja arvostava
joukko

Turvattomuus

Aktiivinen
itsenadinen tekija

Vastavirtaan!

Kaikki keravalaiset
organisaatiot
(yritykset, jérjestét...)

Tuottava teollisuus

Moderni (ekologinen)
puutarhakaupunkilainen

Yritetaan olla kuin muut

Yhteiskehittaja

Vakaa ja ennakoitava

Koko kaupunkikonserni

Kulttuurialan yrittajat

Haaveena iso oma piha,
trampoliini ja farmari-
auto + palvelut lahella

Juurettomuus

Osallistuva kommentoija

Rohkeasti kokeileva

Kaupungin johto,
viestinta ja markkinointi

Palvelut

Tarkeinta on fiksun
hintainen asuminen
ja hyvat yhteydet

Yhteisen linjan
puuttuminen ja
paatoksenteon vaikeus

Palveluiden kuluttaja

Moniaaninen



Uusi brandi...

% on koko kaupunkia osallistava
ja aktivoiva

8 kertoo panostuksesta kulttuuriin

% houkutelee palveluita ja kulttuuria
kuluttavaa keskiluokkaa kaupunkiin

¢ on moniaaninen

8 luo kestavan ja vahvasti positiivisen
erottuvuustekijan
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Koko
kaupunkia
osallistava
ja aktivoiva

Osallistavuus

®
®

Asukkaatkin mukaan

Kaikki keravalaiset organisaatiot
(yritykset, jarjestot...)

Koko kaupunkikonserni

Kaupungin johto, viestinta
jamarkkinointi

Kaupunkistrategian ytimessa on karkihanke Syddmessd
keravalainen. Se tarkoittaa mm. etta Kerava haluaa tulla
tunnetuksi osallistavana kaupunkina, jossa kuntalaiset,
yritykset ja muut organisaatiot osallistumisen lisaksi
ottavat aloitteita omiin kasiinsa ja luovat uutta moniaanista
Keravaa yhdessa ja erikseen.

Tama onnistuu vain rohkealla esimerkilla, selkealla kutsulla
ja aktiivisella esteiden purkamisella. Kaupungin on tehtava
nakyvia ponnisteluja, jotka paitsi lisaavat potentiaalia
my0s kertovat vahvaa viestia uudesta yhdessa tekemisen
kulttuurista.

Purkutaide on hyva esimerkki, symboli ja malli toiminnalle,
joka voi innostaa keravalaiset rakentamaan yhdessa uutta
vetovoimaisempaa Keravaa rohkeasti kokeillen ja mukaan
kutsuen.



Kulttuuriin
panostava

Painotettava yrityskohderyhma
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Hyvista liikenneyhteyksista
hyotyvat yritykset
Tuottava teollisuus
Kulttuurialan yrittajat
Palvelut

Kulttuuri on ilmeinen ja kilpailtu vetovoimatekija, joka tun-
nistetaan hyvin myos kaupunkistrategiassa. Kerava haluaa
olla uusien ajatusten karkikaupunki ja tunnettu vahvoista
sivistyspalveluistaan.

Erottuakseen Keravalle ei riita hyva perussuoritus, vaan
tarvitaan erottuvaa, inspiroivaa ja rohkeaa taidetta ja kult-
tuuria myos instituutioiden ulkopuolelle. Pitaa siis |6ytaa
tapa tuoda eri osapuolet luomaan pienilla teoillaisoa ja
kauas nakyvaa vaikutusta.

Taide, kulttuuritapahtumat ja niiden ymparille rakentuva
vuorovaikutteinen sosiaalinen kaupunkikulttuuri ovat syy
panostaa taiteeseen ja taiteilijoihin. Taiteeseen panostava
Kerava kasvaa kaupungiksi, joka vetaa puoleensa uusia
ihmisia niin viihtymaan kuin asumaan.



Palveluita

ja kulttuuria
kuluttavaa
keskiluokkaa
houkutteleva

Tarkein asukaskohderyhma
(motiivin mukaan)

®
®

Palveluja ja kulttuuria kuluttava
jaarvostava joukko

Moderni(ekologinen) puutarha-
kaupunkilainen

Haaveena iso oma piha, trampoliini
ja farmariauto + palvelut lahella
Tarkeinta on fiksun hintainen
asuminen ja hyvat yhteydet

Kerava ei profiloidu vain pienituloisten pendeldijien
kaupunkina. Kaupunkiin muutetaan koska sinne halutaan,
ei siksi etta se on melkein yhta hyva kuin jokin toinen
vaihtoehto.

Kerava joutuu kuitenkin kilpailemaan keskiluokasta
kaikkien kuntien kanssa. Juuri koulutettu keskiluokka
tekee myds useammin toitaan etana, eika sijainti enaa

ole niin kriittinen. Juuri siksi keskiluokkaa puhuttelevien
vetovoimatekijoiden kirkastaminen on tarkeaa. Kohde-
ryhma kaipaa tuoreen kyselyn mukaan erityisesti yleiso-
tapahtumia, ravintolailtoja ja museovierailuja (Sitra, 2021).

Keravan kannalta noin 30-50 vuotiaat uudet asukkaat

ovat houkuttelevin ryhma. Tuossa ikdryhmassa paikka-
kunnalle juurtumisen edellytykset ja hyva veronmaksukyky
yhdistyvat.
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aaninen
Asenne

% Vastavirtaan!

® Vakaa ja ennakoitava

® Rohkeasti kokeileva

® Moniaaninen

Keravan arvot ovat osallisuus, rohkeus ja inhimillisyys.
Arvojen pohjalta syntyy kaupunki, jossa asukkaiden aani,
erilaiset kiinnostuksen kohteet, halut ja toiveet tunniste-
taan ja jossa erilaisuus sulautuu yhteen, elaa rinnakkain
ja ottaa vaikutteita ymparistosta. Keravaa rakennetaan
moniaaniseksi uusien ajatusten karkikaupungiksi.

Tiiviissa keskikokoisessa kaupungissa sykKii aito
kaupunkilaisuus. Kaupunkilaisuus, joka ei synny suurista
instituutioista, pilvenpiirtajista tai suuresta vakiluvusta.
Se tarkoittaa kaupunkilaisuuden ytimen ymmartamista,
I6ytamista ja tehostamista.

Kaupunki on aina monta tarinaa, joista muodostuu suuri,
moniaaninen ja inhimillinen kudelma.



Jotenkin
erilainen
kaupunki

Tarkein ratkaistava heikkous

Turvattomuus
Yritetaan olla kuin muut
Juurettomuus
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Yhteisen linjan puuttuminen
ja paatoksenteon vaikeus

Keravalla on edessa iso tyo erottua seudun kaupungeista,
jotka kilpailevat samoilla luontaisilla vahvuuksilla ja
viestivat tismalleen samalle kohderyhmalle. Onnistuminen
on mahdollista vain rohkeasti ja tosissaan omaa polkua
kulkemalla.

Valinta, joka erottaa Keravan massasta, on kaupunkilainen
kulttuuri, taide seka elama, joka puskee lapi betonin, lii-
kuttaa kyynistakin ja tuo lampda ja inhimillisyytta loskassa
tarpovalle myds marraskuun synkkyydessa. Kaikki haluavat
olla sita, mutta Keravalla siita tulee totta maaratietoisuu-
della.

Kulttuuri on vahvimmillaan vahan villina; vapaudesta
ammentaessaan tai uusia polkuja raivatessaan. Tata tasa-
painottaa maaratietoinen tapa ohjata ja edellyttaa taiteelta
vaikutuksia, joilla Keravasta kasvaa haluttu osallistava,
rohkea ja inhimillinen kotikaupunki tuhansille uusille

asukkaille. KERAVA






