
Keravan  
brändi­
identiteetti



Kerava
Kerava on pienen vehreän kaupungin mittakaa-
vasta ja mahdollisuuksista nauttivan asuinpaikka, 
jossa ei tarvitse luopua suurkaupungin rososta ja 
eläväisyydestä. Kaikki on kävelymatkan päässä 
ja tunnelma on kuin suurkaupungin eloisassa 
kaupunginosassa, oli kyse sitten galleriasta, katu-
taiteesta tai ravintolaelämyksestä. Ja kaikkea tätä 
on tarjolla myös marraskuussa!

Jatkuvasti kehittyvä Kerava tarvitsee itsensä 
näköisen ja tuntuisen brändin. Kaupunkibrändi 
rakentuu kaikissa niissä moninaisissa tilanteissa, 
joissa ihmiset kohtaavat Keravan kaupungin. 
­Brändiä rakentavat paitsi kaupungin työntekijät 
myös yhteistyötahot sekä kaupunkilaiset itse!



Uusi brändi...
	× on koko kaupunkia osallistava  

ja aktivoiva

	× kertoo panostuksesta kulttuuriin 

	× houkutelee palveluita ja kulttuuria 
kuluttavaa keskiluokkaa kaupunkiin

	× on moniääninen

	× luo kestävän ja vahvasti positiivisen 
erottuvuustekijän



Kaupunki  
kulttuurille

Keravan arvolupaus:



Tunnus
Keravan tunnus toimii kehyksenä, jonka 
sisään mahtuvat Keravan monet kasvot 
ja jonka kaupunkilaiset voivat täyttää 
näköisekseen.

Kehys välittää lupausta siitä, että 
kaupunki tarjotaan alustaksi kulttuurin 
eri muodoille ja uusille mahdollisuuksille. 
Se on viesti siitä, että Kerava luo 
edellytykset elävän ja moniäänisen 
kulttuurin ja uusien ajatusten 
syntymiselle.





Brändivärit
Keravan arvot ovat osallisuus, rohkeus ja 
inhimillisyys. Arvojen pohjalta syntyy kaupunki,  
jossa asukkaiden ääni, erilaiset kiinnostuksen 
kohteet, halut ja toiveet tunnistetaan ja jossa 
erilaisuus sulautuu yhteen, elää rinnakkain ja ottaa 
vaikutteita ympäristöstä. Keravaa rakennetaan 
moniääniseksi uusien ajatusten kärkikaupungiksi.

Myös väripaletti ilmentää kaupungin moniää-
nisyyttä. Väripaletti muodostuu rohkeista ja 
pirteistä väreistä, joita yhdistellään keskenään. 
Keravalla ei ole yhtä pääväriä, vaan väripalettia 
käytetään monivärisesti.










